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iOS v.s. Android 行動廣告平台比較�
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Android 平台手機銷量稱霸 
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Android 手機品牌眾多佔73.9%，包含 HTC、三星、Sony 等，手機價位多元，消費者選

擇多因此市佔率高。�
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廣告主偏愛 iOS 廣告平台 
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資料來源：ＭoPub2 

iOS 廣告平台，廣告平均花費佔75%。 
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iOS 平台拿下行動廣告曝光冠軍 
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iOS v.s. Android 

•   Android 平台手機持續熱賣，但行動廣告的花費卻不斷流向 iOS 平台。目前 iOS 平
台 ( 包含 iPhone , iPad , iPod touch ) 共占了75%的廣告費用。 

 
•  廣告主偏愛 iPhone，三月份甚至佔了行動廣告平台的50%，為 Android 平台的兩倍。  
 
•  iOS 平台廣告勝出主要原因為：用戶都會將信用卡與 iTunes 和 App Store 連接，被

歸類為「高價值」族群，擁有較多的可支配收入; 反觀 Android 平台用戶廣告的轉換
率卻相當低。 



Section 2�


行動廣告形式發展�




智慧型裝置帶動展示類型廣告成長 
廣告 
類型 2011年 2012年 2013年 

花費 
（億元） 

結構比 
（％） 

成長率 
（％） 

花費 
（億元） 

結構比 
（％） 

成長率 
（％） 

花費 
（億元） 

結構比 
（％） 

成長率 
（％） 

簡訊類 20.3 84.2 23 19.0 72.0 -6.4 19.5 60.4 2.6 

展示類 3.4 14.1 385.7 6.9 26.1 101.5 12.3 38.1 78.3 

語音類  0.4 1.7 238.3 0.5 1.9 21.9 0.5 1.6 3.9 

合計 24.1 100.0 39.3 26.4 100.0 9.5 32.3 100.0 22.3 

資料來源：資策會4 
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行動廣告形式發展 
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未來看好的行動廣告形式 

•  展示類廣告包含行動版網頁橫幅廣

告、應用程式橫幅廣告，因行動上

網和  App 消費者大幅提升而成長

迅速。�


•  觀察廣告呈現的形式，7成以上的

行動廣告業者認為影音內容最能吸

引使用者的目光，其次則是圖片

(42.9%)與遊戲(40.3%) 。  

�

資料來源：資策會4 
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行動廣告成效解析�




多媒體類型網站行動廣告帶來最高的曝光與營收 
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•   廣告帶來的營收以音樂，影片與多媒體產業最高。 

•  音樂、影片與多媒體產業的行動廣告較受歡迎，其次為電腦與消費電子產業。 

•   音樂、影片與多媒體產業因其娛樂性與故事性，使消費者觀看和轉載的意願提高，  

透過行動和社群的方式擴散，進而增加曝光率。�


•   企業、金融和投資產業雖然曝光量最低卻能帶來高營收，廣告效益大。�
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iOS 平台廣告商業價值高�


Android 手機市占率大，但 iOS 平台依然是主要廣告收益來源， iOS 平台與
Android 平台行動廣告曝光量相差不大，但廣告收益卻相差甚多 。�

�


影音內容將成為未來行動廣告的趨勢�

�
影音廣告點擊率高於其他類型可以建構出最為豐富的內容情境。廣告的吸睛能力高，
消費者對於影音廣告的接受度也較高，品牌可以將廣告目的置入到影音之中，無形
中增加消費者的購買意願。�

�




音樂、影片與多媒體類型網站行動廣告營收最高�


音樂、影片與多媒體產業因其娛樂性與故事性，消費者的接受度大，造成曝光量與
營收皆最高。 �


多螢幕時代來臨，行動廣告市場成長空間大�


隨著智慧型行動裝置的快速普及，帶動消費者使用行為及生活習慣的轉變，消費者
利用瑣碎時間觀看手機成為風潮，預估未來行動廣告成長幅度高。�
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