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Facebook 廣告格式的轉變和影響�

Facebook 今年將逐漸更改廣告格式，在年底前將27種廣告格式刪減一半。�

除了移除效果有限的格式，也改善了現有的廣告功能，以下帶大家了解這次的改變。�


1.動態贊助廣告格式統一�


�


動態贊助廣告現在除了使用者主動分享，單
純評論或是按讚都不會出現在他人的牆上，
因此付費推廣顯得更加重要。而廣告的外觀，
也從以往的三種大小變成單一的格式，變大
的廣告版面更容易吸引使用者注意。�


新版格式�
 三種舊版格式�
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2. 移除搜尋結果贊助廣告�


�


過往在搜尋時顯示的贊助廣告已被移
除，現在搜尋結果只會出現相關的資
料和App。過濾掉搜尋廣告可以讓用
戶更準確地找到所需資訊。 
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3. 移除投票功能�


�


Facebook 決定以評論的方式取代投票功能，現在
廣告主可以用開放式的問題得到答案， 也可以參考
答案的按讚數量來判斷使用者的需求。�
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4. 移除優惠功能�


�


行銷人員發現粉絲頁貼文廣告比優惠功能更有效率，廣告主可以直接在貼文中方享優惠訊息。另外
雖然優惠功能過往受到使用者青睞，但缺乏良好的兌換機制，導致有時在實體店面產生消費者糾紛，
因此將會在七月移除此功能。�
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5. 支持以圖片回覆�


�


現在 Facebook 能在回應時直接嵌入圖片，讓回
應不再無趣，能有更多創意空間。�
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6. 粉絲專頁洞察報告的改進�


�


Facebook 改進了用戶介面，以更詳細的數據
和圖表詮釋每個貼文的效果，管理者也可以更
直覺的點擊貼文，看到該貼文的詳細數據。�


�




 �
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Hashtag 主題標記& Graph Search社群搜索功能來了�




新功能! Hashtag & Graph Search�


Hashtag 的用法? 

先鍵入「#」符號後緊接輸入關鍵字即可，同時Hashtag 也會變成一組淺藍色底色供辨  識。
送出留言後，Hashtag 標籤會變成超連結，點下去即看到該關鍵�


Hashtag 的用法?�


�


先鍵入「#」字號後再輸入關鍵字即
可，同時 Hashtag 也會套上淺藍色
底色。Po文送出後，Hashtag 標籤
會變成連結，可以點選去看到更多
與該主題相關的內容。�
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Hashtag的行銷人意義�

�


•  品牌業者可方便的進行網路口碑的
追蹤及社群聆聽。�


•  可藉由 Hashtag 去推廣特定話題。�


•  更即時的觀察市場反應以及熱門字
詞。�


�
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Graph Search 行銷意義�

�


以前用戶搜尋關鍵字就能獲得通往相關頁面
的連結來獲得信息，然而 Graph Search 會
直接給出答案，而不是通往答案的連結。�


 


未來的行動版功能 

此功能將來在 Facebook 的行動版上也能使
用，而行動版的 Graph Search 還會加入地
理位置元素，還支援語音搜索。�


Facebook Graph Search 是什麼? �

�


除了 News Feed、Timeline之外，
Graph Search 是第三種取得訊息的方
式。�


相對於 Google 的搜尋引擎是藉由分析
全世界的網頁內容來提供答案， 
Graph Search 是 Facebook 透過對 10 
億用戶、2400 億張照片和 1 萬億次瀏
覽量的分析，來向用戶提供有關人、照
片、地方和興趣等問題的答案。 �




新功能! Hashtag & Graph Search


Graph Search 可以在 
Facebook 上搜尋：�


「2013年時和朋友去
日本玩的照片」 或是 
「附近的美式餐廳」。�
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資料來源: Business Insider�


Instagram的趨勢與Facebook的行銷


用戶趨勢�

�


Instagram 的用戶在短短一年的時間
(2012-2013) 從250 萬成長到2,750 萬，
而現在的用戶數已超過 1.3 億，兩年半
來總共分享了 160 億張照片，每天用
戶會點擊多達 10 億個“讚”。 �


現在Instagram推出了新的錄影功能，
也順利的與 Facebook 整合，與朋友
分享更方便。�


�




影片可提供的資訊比照片豐富，也更具吸引力。�

�


這次推出的影片格式方便在各種裝置上播放，尤其是Instagram 主力經營的
行動裝置。�


隨手用智慧手機就能拍攝的影片製作方式比傳統的影片廣告成本低，在社群
上重視影片的親切感和樂趣，讓資源有限的品牌也能嘗試影片推廣�


1�


2�
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Instagram的趨勢與Facebook的行銷


Instagram 影片新功能可幫助 Facebook 廣告成長的 3 項原因�
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•  Facebook 廣告格式的轉變將會給用戶還有贊助商帶來更好的使用體驗。 

•  Hashtag 讓贊助商更即時的了解市場動態，也是有效的行銷工具。 

•  新的搜尋工具 Graph Search 讓 Facebook 用戶知道朋友喜歡還有自己附近的品牌。 

•  Instagram 照片和影音社群的發展，可以創造更多行銷機會。�
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